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El dominio DeNuestraTierra.com fue registrado oficialmente por ROSE
 el 5 de Diciembre de 1999. Se siguieron los procesos habituales para la reserva de dominios a través de Rapidsite, intermediaria ante la norteamericana Network Solutions, y de la cual ROSE es agente distribuidor de servicios en España.

ROSE se creó en Febrero de 1999 con el fin de proporcionar servicios de consultoría y llevar a cabo proyectos de telecomunicaciones, telemática, investigación y desarrollo. A mediados de 1999 se propuso a la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha la realización de un proyecto orientado a facilitar la incorporación de las PYMEs castellano-manchegas al comercio electrónico. Para ello, se confeccionó un proyecto tecnológico que la Junta decidió apoyar subvencionándolo parcialmente a tenor de las medidas de apoyo y fomento de la competitividad de las empresas. La plataforma de comercio electrónico fue todo un éxito así como la respuesta de las empresas castellano-manchegas que rápidamente entendieron que debían iniciarse en la nueva economía cuanto antes y aprovechar las ventajas que les brindaba la plataforma tecnológica de ROSE. 

Se estudiaron posibles nombres a utilizar en la tienda de comercio electrónico y surgió el nombre “DeNuestraTierra”. Se vió que este nombre era muy adecuado para las iniciativas de comercio electrónico al comprobar que la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha utilizaba también este nombre como argumento de marketing de los premios GRAN SELECCIÓN y AIRÉN, certámenes que se celebran anualmente desde 1990 el primero, y desde 1998 el segundo, y que premian a los productos de más prestigio del sector agroalimentario de Castilla-La Mancha. Ver Anexo 1. El núcleo principal de nuestros proveedores proviene de Castilla-La Mancha por lo que se consideró que era bueno relacionarnos con la percepción pública de los premiados en dichos certámenes, por cuanto muchos galardonados se habían incorporado al proyecto de comercio electrónico de ROSE. Este nombre además venía siendo referencia habitual en mucha literatura relativa a la gastronomía típica. Ver Anexo 3.

El nombre DeNuestraTierra.com lo hemos venido utilizando desde la búsqueda de socios y proveedores en la segunda mitad de 1999. 

Sidamsa-Continente amenaza a la pequeña empresa ROSE, con infomación falsa y manipulada

En Junio de 2000, ROSE recibe una carta de la prestigiosa Agencia de Propiedad Intelectual CLARKE AND MODET, en nombre de SIDAMSA-SUPERMERCADOS CONTINENTE. En dicha carta, de marcado carácter amenazante, se notifica que dicha empresa tiene marcas registradas con el nombre DE NUESTRA TIERRA, CONTINENTE NUESTRA TIERRA, etc. Tras el susto inicial habida cuenta de la dimensión e importancia del remitente, ROSE comprueba en la O.E.P.M.
 que dichas marcas registradas no corresponden a lo que la carta dice. Esto es, las marcas efectivamente registradas son del tipo mixto (vocablos y dibujos) y que además todas las marcas incorporan nombres mucho más específicos como DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCIÓN, CONTINENTE PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCIÓN, etc. Ver Anexo 2. En la terminología de Internet, esto quería decir que no existía coincidencia literal con ninguno de los vocablos utilizados en las marcas de Continente y mucho menos confusión por cuanto las marcas son de tipo mixto y van asociadas obligatoriamente a dibujos caprichosos, que obviamente no incorpora un nombre de dominio.


El nombre de nuestra tierra lo utilizan ya competidores directos de Continente 

ROSE procede a contestar a dicha carta indicando que no se está violando derecho alguno por cuanto el nombre de dominio no coincide con los nombres de los vocablos registrados en las correspondientes marcas mixtas, así como sugiere el hecho que un nombre tan genérico como DE NUESTRA TIERRA no podría ser sujeto de uso exclusivo por nadie. Es una obviedad que es un nombre utilizado muy comunmente. Ver Anexo 3.

Evidentemente, dicho nombre está siendo usado por muchas organizaciones, sitios de Internet, etc, de lo que se infiere que es imposible que SIDAMSA-SUPERMERCADOS CONTINENTE lo pueda tener concedido en exclusiva. Es significativo que empresas como EROSKI o HIPER VALME tienen nombres tales como SABORES DE NUESTRA TIERRA EROSKI o EL HIPER DE NUESTRA TIERRA. 

Además de lo anterior, ROSE conoce la doctrina de la O.E.P.M. al respecto y evidencia que las marcas otorgadas a CONTINENTE lo han sido por cuanto el conjunto marcario constituido por nombres y gráficos, contiene elementos gráficos de carácter caprichoso y fantasía que contribuyen a diferenciar la marca. Es decir, es muy probable que una solicitud de marca denominativa con el vocablo DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION no fuera siquiera admitida por la O.E.P.M, cuando menos un nombre más genérico y corto como DE NUESTRA TIERRA.

En DeNuestraTierra.com se dan cita casi un centenar de empresas pequeñas, familiares y artesanos

ROSE no promociona productos con la marca DeNuestraTierra por cuanto cada producto mantiene su marca original. Actualmente, el sitio DeNuestraTierra.com ofrece más de 430 productos de alta calidad y típicos que son producidos por empresas muy pequeñas de la región. El éxito de esta iniciativa ha hecho que también se hayan apuntado a DeNuestraTierra.com empresas de Madrid, La Rioja, Extremadura, Andalucía, Galicia, etc. La mayoría de las empresas presentes en DeNuestraTierra.com son negocios familiares con gran arraigo y tradición en su sector. 

Carrefour contra empresas castellano-manchegas

Se ofrecen productos como: aceite de oliva virgen extra, queso manchego, miel de la alcarria, conservas de caza, azafrán manchego, vinos de la tierra, jamones y embutidos, mazapanes y dulces, licores, así como bordados artesanos, cerámica artística, artesanía en piedra, en madera, en hierro, calzado deportivo para caza, etc. Cada producto se comercializa bajo su propia marca comercial. El sitio Web se compone de más de 460 páginas, con servidor seguro certificado por Verisign, TPVs para pagos con tarjeta de crédito con BSCH y Banesto. 

De todos los productos que, al parecer, ofrece Continente bajo la marca DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION, no se conocen que se incluyan productos típicos de Castilla-La Mancha. Continente promociona, por ejemplo, quesos de Mahón, de Cantabria, Tetilla, Liébana, Idiazabal, Roncal, Majorero, Cabrales, olvidándose del queso manchego en el que está especializada precisamente ROSE. 


Carrefour intentó parar la campaña de Navidad de DeNuestraTierra.com

Ya a mediados de Diciembre, en plena campaña de Navidad, ROSE recibe una notificación de disputa de dominio presentada por SIDAMSA-SUPERMERCADOS CONTINENTE, como parte del grupo CARREFOUR, ante la OMPI.
. Nueva sorpresa para ROSE que ya creía que había convencido a la otra parte de lo inapropiado de reclamar el nombre denuestratierra.com. 

Esta demanda parece perseguir claramente la distorsión del emergente negocio de DeNuestraTierra.com. Los éxitos alcanzados en la comercialización de los productos DeNuestraTierra.com, así como la tendencia positiva en la evolución de las ventas en la última parte del año, parece que son atractivo suficiente para que el demandante se quiera apoderar del dominio denuestratierra.com. Naturalmente, esta demanda ya es seria y supone la distorsión total del pequeño negocio DeNuestraTierra.com que necesita enfocar sus escasos recursos a la atención del proceso oficial de disputa de dominio. 

Parece que el éxito de DeNuestraTierra.com en la red, consiguiendo premios (mejor web comercial de Castilla-La Mancha) y números 1 en directorios y buscadores, su presencia en el prestigioso portal Terra Compras, o en ComprarHoy.com, etc. suponen un aliciente para el grupo Carrefour para tomar un atajo en su peculiar carrera en Internet, tratándose de apoderar del dominio de otra empresa ya reconocida en la red, claramente más vulnerable por sus bajos recursos y  juventud. Ver Anexo 4.

Carrefour presenta la demanda de disputa sobre el dominio denuestratierra.com olvidándose de pagar y entregar las fotocopias de la demanda

Sorprendentemente, Carrefour y su representates, Clarke and Modet, se “olvidan” que para iniciar el proceso de disputa de dominios, es necesario pagar a la OMPI así como enviarles la documentación estipulada asociada a la demanda, a la oficina de la OMPI en Ginebra. La OMPI notifica que hay un defecto en la solicitud y el demandante no despierta hasta el 10 de Enero, que lo rectifica y el proceso empieza formalmente, dando plazo de respuesta a ROSE hasta el 30 de enero de 2001. 

Carrefour pide el cierre de DeNuestraTierra.com

El día 26 de Enero se recibe asímismo una notificación formal de un Juzgado español notificando la petición del demandante de tomar medidas cautelares y ordenar el cierre de DeNuestraTierra.com. Parece que Carrefour no está muy segura de las conclusiones de los árbitros internacionales, que ha abierto otro juicio en paralelo en los Juzgados españoles. Mucho más sorprendente es el intento de Carrefour pidiendo al Juez que la adopción de medidas cautelares se tomara sin audiencia al interesado!.

ROSE ha contestado a esta disputa ante la OMPI en tiempo. Copias de la demanda y la contestación pueden solicitarse enviando un mensaje a disputa@denuestratierra.com. 

ROSE reclama un panel de tres árbitros independientes

ROSE ha solicitado que el Panel de árbitros esté compuesto por tres panelistas y, a ser posible, que ninguno pertenezca a países donde el grupo Carrefour tenga influencias económicas y políticas significativas. En la búsqueda de asistencia, ROSE ha encontrado las dificultades típicas cuando la otra parte es un “todopoderoso”: varios bufetes de abogados y agencias de comunicación han declinado la invitación a asesorar a ROSE por incompatibilidad, incluidos varios despachos que incorporan a prestigiosos árbitros habituales de la OMPI (Elzaburu, Burson-Marsteller).

En la audiencia del día 31, los primeros espadas jurídicos de Carrefour reconocen que no habían presentado la información de sus marcas de manera fiel a lo registrado en la O.E.P.M.

El día 31 de Enero 2001 fue señalado para el juicio de adopción de medidas cautelares  que ha pedido Carrefour. Primeramente, el Juez desestimó la petición de Carrefour de adoptar medidas sin dar audiencia a ROSE. El día 31 de Enero se celebró el juicio y a pesar que Carrefour se presentó con los primeros espadas nacionales expertos en litigios de marcas, quedó claro que habían falseado la información sobre la la denominación de la marca de Continente (se habían olvidado de mencionar las palabras ALTA SELECCIÓN y alegaron que eran accesorias, no importantes – carcajadas en la sala de audiencia por el público presente- así como que han deformado las letras de las marcas Carrefour pareciéndose aún más a los estilos utilizados por ROSE, con evidente mala fe de confusión y premeditación de pruebas artificiales). Los tipos de letras utilizadas por Carrefour en sus registros son mayúsculas y estilos parecidos a Arial Bold, mientras que comercialmente usan estilos cursiva y minúscula.

La Juez no lo ha visto tan claro como demandaba Carrefour y se espera sentencia en los próximos días sobre la adopción de medidas cautelares (petición de cierre del sitio denuestratierra.com hasta que se celebre juicio).

La sustancia de la disputa en el dominio denuestratierra.com

Entre otros argumentos esgrimidos por Carrefour para justificar su posición, destacan:

· a) El nombre Carrefour es muy conocido en España.

· b) Continente ha hecho gran publicidad para promocionar la marca DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION o CONTINENTE PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION.

· c) ROSE ha enviado un mensaje de email a una persona del grupo Carrefour ofreciendo las cestas de Navidad de DeNuestraTierra.com.

· d) ROSE ha hecho una declaración empresarial sobre su estrategia comercial, en el sentido de no promocionar la lucha de precios a la baja, sino potenciar la calidad y prestigio de productos. 

· e) CARREFOUR ha contratado al Sr. Subijama del prestigioso restaurante Akelarre.

ROSE ha contestado de manera profesional a la disputa del dominio denuestratierra.com

A los puntos anteriores, ROSE ha dado cumplida respuesta en la demanda. A saber:

· a) El grupo Carrefour no es nada conocido en España hasta bien entrado el año 2000, mucho después que ROSE lanzara su tienda DeNuestraTierra.com.

· b) Continente no ha hecho prácticamente nada de publicidad y se limitó a dar algunas conferencias de prensa en medios locales en los alrededores de sus supermercados. No ha insertado ni un solo anuncio en medios de comunicación promocionando sus marcas. El volumen de negocios de Carrefour, como objetivo teórico para el 2001, para sus productos de calidad, es de 1.000 Mptas, lo que supone el 0,000082 % de su volumen de negocio. Mucho menos importancia tuvo este negocio en 1999 o en el 2000. Pensar que los consumidores españoles tienen en su mente la marca de un solo comerciante, cuyo volumen de negocio no ha llegado efectivamente al 0,00008 % es ciertamente un canto al valor del ombligo de uno mismo.

· c) ROSE tiene una lista de distribución de más de 6000 direcciones de correo electrónico. Una de éllas, coincide con sebastian.cebrian@carrefour.com. Esta dirección se obtuvo de una lista publicada por la revista NUEVA EMPRESA, donde aparece esta dirección asociada a la empresa PRYCA, competidor feroz de CONTINENTE. Cuando ROSE obtuvo esta dirección, obviamente PRYCA no estaba precisamente ligada empresarialmente a CONTINENTE.
· d) ROSE ha definido su nicho de mercado en los productos típicos, artesanos, de calidad, etc. A tal efecto, está orgullosa de comentárselo a sus productores y socios. El sitio Web está diseñado para enfatizar la calidad del producto, más que las comparaciones de precios.
· e) ROSE no pone en tela de juicio los conocimientos del Sr. Subijama, cuya contratación probablemente sería costosamente inalcanzable para ROSE, pero está orgullosa de contar entre sus productores a aquéllos que han sido premiados en certámenes públicos, por paneles públicos de catadores en ferias públicas, en recocimiento a su calidad, compromiso, presentación de productos, innovación de fábricas, etc.
Además de todo lo anterior, cuya demanda acusadora reviste ridícula fuerza argumental, ROSE, en su defensa, ha investigado la trayectoria del grupo Carrefour en Internet y ha encontrado verdaderos desastres. Esto parece que justifica el interés repentino de Carrefour por el dominio denuestratierra.com, que podría servirle para reparar los platos rotos por su grupo en el terreno de Internet, o quizás, todo responde a una mera batalla interna entre los antiguos grupos PRYCA y CONTINENTE, habiendo atrapado en medio a la pequeña empresa ROSE. 

Algunas marcas de Carrefour son utilizadas como dominios con contenido pornográfico, pero eso no parece preocupar a Carrefour
El web de Carrefour
 citaba, hasta finales de año del 2000, una serie de marcas y nombres como DIA, FIRSTLINE, TEX, GRANDJURY, NUMBERONE, BLUESKY, TOPBIKE, ED, NORTE, etc. No se citaba para nada referencia alguna a marcas del tipo DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION. El sitio CONTIENTE.ES lleva inactivo un tiempo indetermindao.

Pues bien, los nombres de dominio correspondientes a estas marcas y que coinciden literalmente con los vocablos de sus marcas están, bien inactivos o bien utilizados por otras empresas. Tal es el caso que el sitio grandjury.com, una de las marcas anunciadas por Carrefour como sus exclusivas, contiene un portal Ciberporno, del cual Carrefour no se ha enterado aún o está feliz con este uso, porque no se conoce demanda alguna interpuesta al respecto. En cambio, un nombre de dominio como denuestratierra.com, que no coincide con los vocablos de las marcas de Carrefour ni que se confunde con éstas por cuanto las marcas incorporan gráficos y son del tipo técnico llamado mixto, parece que curiosamente lesiona los intereses del grupo.

Carrefour piropea a la pequeña empresa ROSE asumiendo que con unos cuantos trabajadores es capaz de competir con los intereses económicos del todopoderoso grupo Carrefour.

Por otro lado, todos los nombres de dominio que coinciden con los vocablos de las marcas registradas por el grupo Carrefour están aún disponibles para registro, lo que sugiere que o bien, el grupo Carrefour no tiene interés en el desarrollo de actividades online bajo estos dominios, o bien toda la demanda no tiene más interés que perjudicar a DeNuestraTierra.com abortando una emergente iniciativa de comercio electrónico.

Los nombres productosdenuestratierra.com, denuestratierraaltaseleccion.com, continentenuestratierra.com, etc. están todos disponibles. 

Carrefour tiene interés en denuestratierra.com para España, pero resulta que denuestratierra.es está aún libre para registrar.
Mucho más aún, el dominio denuestratierra.es está libre. Si el grupo Carrefour, que dice tener solo interés en denuestratierra.com sólo para España, tuviera derechos exclusivos sobre los vocablos DE NUESTRA TIERRA, bastaría solicitar a ESNIC el nombre de dominio, denuestratierra.es. Nuevamente, o no tienen interés real en el nombre “denuestratierra” o no tienen derechos sobre este nombre y ESNIC les rechazará su petición, si es que no se la ha rechazado ya.

En virtud de todos los perjuicios que el grupo Carrefour está causando a ROSE, ésta ha presentado una demanda en los Juzgados españoles pidiendo al Juez que repare los daños que está sufriendo. De acuerdo con la lentitud de los procesos judiciales y el dinamismo que requiere Internet, para cuando estos remedios lleguen, el perjuicio ocasionado ya será probablemente irreparable. Esto parece que lo sabe Carrefour y se ha embarcado en estas demandas con el fin de desprestigiar y distorsionar las actividades legítimas de ROSE.

Las marcas mixtas DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCIÓN y similares del grupo Carrefour podrían ser anuladas por el Juez

ROSE le ha pedido al Juez español que decida sobre la nulidad de las marcas DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCIÓN y similares, por la confusión que crean al consumidor y el potencial de atribuir vocablos genéricos y de uso común, en exclusiva a una determinada empresa. Si ya quedó claro en la resolución de concesión de estas marcas, que lo eran por su asociación a dibujos de caracter caprichoso y fantasía, el derecho que Carrefour cree tener sobre estas marcas sobre exclusivas de cada uno de los elementos integrantes de la marca, mucho más allá de la exclusiva que le otorga la titularidad de una marca mixta, requiere que un Juez se lo aclare.

ROSE no reconoce derecho en exclusiva alguno del grupo Carrefour para el uso de los nombre DE NUESTRA TIERRA. No existe marca alguna que ostente estos vocablos únicamente y por tanto, no existen derechos exclusivos de uso de esta expresión. Mucho menos que una multinacional francesa quiera apropiarse de términos comunes del vocabulario castellano.

Los árbitros de la OMPI se pronunciarán sobre si Carrefour ha actuado en este caso como una Pirata de nombres de dominios.

Además, ROSE ha pedido al panel de árbitros de la OMPI que consideren que la demanda de disputa presentada por Carrefour es, en realidad, un caso de Piratería Inversa de nombre de dominio (Reverse Domain Name Hijacking), y se está haciendo uso fraudulento y abusivo en mala fe del mecanismo legal dispuesto por ICANN
. Esta es una figura prevista en las Normas de funcionamiento de ICANN y OMPI y se espera que los árbitros se pronuncien sobre esta petición de ROSE.

ANEXO 1
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ANEXO 2

Comparación entre marcas registradas y lo reclamado por SIDAMSA CONTINENTE, así como referencias a otras marcas

	Número de Registro
	    Nombres reclamados por    Carrefour
	        Nombres según registro de O.E.P.M.


	M 2115393
	 De Nuestra Tierra
	DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115394
	 De Nuestra Tierra
	DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115395
	 De Nuestra Tierra
	DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115396
	 De Nuestra Tierra
	DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115398
	Productos de Nuestra Tierra
	PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115399
	Productos de Nuestra Tierra
	PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115400
	Productos de Nuestra Tierra
	PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115401
	Productos de Nuestra Tierra
	PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2115402
	Productos de Nuestra Tierra
	PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA ALTA SELECCION

	M 2093151
	Continente… Nuestra Tierra
	CONTINENTE NUESTRA TIERRA

	M 2085200
	Continente…Productos de Nuestra Tierra
	CONTINENTE PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA
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Complainant Images

  Similar to Beeskness ITC

 Geogia, bold and Capital letters                                      
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Similar a Beeskness ITC
                        Georgia, bold and Capital letters
[image: image4.jpg]CONTINENTE
NUESTRA TIERRA




Initials: Similar to Cursive elegant ( probably, shaped capital T)

Rest: Georgia, Bold Capital letters; Brown and yellow colors

There is an associated fanciful drawn
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	Respondent Website Aestetics

Website name: www.denuestratierra.com
Website drawing to refer the Website:

Initials: Green Cursive elegant Capital letters 
Arial, bold
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Rest: cursive elegant lowercase brown



El propio Carrefour no es fiel al estilo, tipo de letras, dibujos de sus marcas registradas. Se observa una progresiva evolución desde su marca original hacia otras estéticas, incluso con otros dibujos,, lo que da idea de la propia confusión que introduce Carrefour, si no es una intencionada acción de imitar a denuestratierra.com.

	[image: image7.jpg]



Dibujo registrado en O.E.P.M..
	Complainant introduces changes in its claimed registered trademark. Now, Complainant uses letters close to cursive elegant type and lowercase rather than capital letters. As per Annex 13 Complaint
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Dibujos usados en etiquetas




Recientes dibujos usados en el nuevo Web  

Dibujos que uso EROSKI

Marca de la empresa HIPER VALME

ANEXO 3

Literatura general sobre el uso de los vocablos “de nuestra tierra” así como otras marcas registradas por la O.E.P.M.

La literatura hispana está llena de referencias a los vocablos DE NUESTRA TIERRA. Algunas de éllas se relacionan a continuación. 

· Official Council Regulating Denomination of Origin for Castilla y Leon Foods. Term used: EL SABOR DE NUESTRA TIERRA.

· Cured pork offering from a company based in the Spanish region of Andalucia. Term used: PRODUCTOS DE LA TIERRA.

· Website promoting foods and general literature used as educational material, Guide for the teacher. Term used: FRUTOS DE NUESTRA TIERRA.
· Association of Preserve-making companies from Spanish cities of Alicante and Murcia. Term used: LO MEJOR DE NUESTRA TIERRA.

· Latin Amercian catalogue for educational videos. Organization of Iberoamerican States. Department for Education, Science and Culture. Term used: EL FRUTO DE NUESTRA TIERRA.

· Website of Oaxaca (Mexican state). Term used: NUESTRA TIERRA.

· Official Website of the Spanish Navarra regional Government. Term used: PAGINAS DE NUESTRA TIERRA.

· Official brochure of the Castilla-La Mancha Government promoting Food from that region. Term used: JAMÓN DE NUESTRA TIERRA, EN NUESTRA TIERRA.

· Website of the Spanish region called Cariñena, promoting Denomination of Origin wines. Term used: NUESTRA TIERRA.

· Press clip regarding a well known Spanish authority, Mr. Manuel Fraga, Honorary President of the Spanish Partido Popular, same Party that Complainant´s President has served in the past, and President of the Regional Government of Galicia. Term used: EQUIPO DE NUESTRA TIERRA.

· Website of Alicante University. Term used: EL VINO DE NUESTRA TIERRA.

· Website CEMDUC from Peru. Term used: IMÁGENES DE NUESTRA TIERRA.

· Organization San Isidro. Term used: ENIGMAS DE NUESTRA TIERRA.

· Website of the Spanish city of Bilbao. Term used: LOS PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA. Really, much closer wording to Complainant’s claimed trademarks.

· Website of the Spanish Socialist Party in Cuenca. Term used: NUESTRA TIERRA. This title also corresponds to its information magazine.

· Website of the Spanish city of Soria. Term used: PRODUCTOS DE NUESTRA TIERRA. Closer wording to Complainant’s claimed trademarks.

· Norman Topping Student Center. Term used: MEMORIA DE NUESTRA TIERRA.

· Guide of Indians in Australia. Term used: NUESTRA TIERRA
· Website Coroweb.com. Son of the Falcon State. Term used: MUSICA DE NUESTRA TIERRA.

· Website and Newspaper from the Spanish city of Leon. Term used: LA NUESTRA TIERRA.
· Webiste thegateway.org. Term used: FRUTOS DE NUESTRA TIERRA.
· Book available in “Search Adobe PDF Online”. Term used: EN BUSCA DE NUESTRA TIERRA NATAL.
· Website of the Spanish Rioja region. Term used: DE NUESTRA TIERRA. Same wording as Respondent domain name.
· Community Development and Environmental Conservation. Term used: NUESTRA TIERRA.
· Website Sur del Sur from Argentina. Term used: NUESTRA TIERRA.
· Website on civic arts. Term used: LA MEMORIA DE NUESTRA TIERRA.

· New Mexico State University, Las Cruces Public Schools. Terms used: NUESTRA TIERRA, WHAT IS NUESTRA TIERRA.

· Website el grito from El Salvador. Term used: NUESTRA TIERRA.

· Private Organization from Germany devoted to photography. Term used: DE NUESTRA TIERRA.

· Website selling foods at rgo.net. Term used: PRODUCTOS DE LA TIERRA.

· Spanish website Ibergourmet, selling food. Term used: NUESTRA TIERRA.

· Website from the Spanish village of Sayago. Term used: PRODUCTOS DE LA TIERRA.

· Website providing a guide of the Spanish city of Zamora. Term used: PRODUCTOS DE LA TIERRA.

· United Nations Environmental Day. Term used: NUESTRA TIERRA.

· Eroski.es. Complainant´s competitor. Term used: SABORES DE NUESTRA TIERRA.

ANEXO 4

CARTAS Y MENSAJES DE APOYO

� EMBED PSP5.Image  ���





� EMBED PSP5.Image  ���








� ROSE COMUNICATIONS, S.L.


� Oficina Española de Patentes y Marcas


� Organización Mundial de la Propiedad Intelectual


� Carrefour.com


� ICANN es el Organismo que ordena los nombres de dominios de Internet.


� O.E.P.M. es la Oficina Española de Marcas y Patentes
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